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PLONGEZ AU GEUR DE W/I'D ARMOF...

Bienvenue chez nous !

Win'd Armor est une association étudiante née & I'lUT de Saint-Brieuc en 2008. Depuis plus de 16 ans, celle-ci
est gérée par une dizaine d'étudiants en deuxiéme année de BUT “Techniques de Commercialisation”. Cette
année, c'est Lucas, Clémence, Romane, Jade, Coralie, Florian, Barnabé, Malo et Clément qui ont eu la chance
d’intégrer cette folle aventure en septembre dernier. Vous I'avez donc compris, nous sommes 9 étudiants
divisés en 2 pdles, tous animés et excités d'un objectif de taille : participer a la 20éme édition de la “Régate des
IUT” en avril prochain (19, 20 et 21 avril). Notre objectif premier est bien évidemment de naviguer lors de cette
Régate des IUT 2024, c'est-a-dire de participer au challenge communication qui regroupe la photo et la vidéo
et au challenge voile, la fameuse course de voiliers. Il est évident que ce projet nécessite du financement. Ainsi,
notre deuxiéme obijectif va étre de trouver des subventions pour pouvoir combler notre budget et participer a la
course dans les meilleures conditions. Pour ce faire, nous avons di trouver des partenaires et organiser des
événements pour lever des fonds afin de susciter la confiance et de représenter au mieux I'lUT de Saint-Brieuc
et I'Université de Rennes. De plus, nous avons fait le choix de s’engager dans une cause qui nous tenais tous &
ceeur, le secourisme, que nous avons fait vivre tout au long de 'année notamment lors de nos événements.

9 ETUDIANTS 2 POLES UN PROJET DEVELOPPER DES COMPETENCES
PROFESSIONALISANT PROFESSIONNELLES ET

PERSONNELLES

oo REGIENT"2.
METTEZ LES VOILES SUR NOS 0BJECTIFS DE COMMUNIGATION...

Faire connaitre et aimer notre projet
Participation
3\» Challenge communication (photo et vidéo) 3\» Challenge voile

Créer une communauté étudiante
S’engager dans une cause qui est vitale pour tous : le secourisme
Véhiculer du contenu dynamique sur nos réseaux sociaux et notre site internet

Inciter notre communauté a participer @ nos événements

Focus sur I'aspect communication

Susciter I'intérét et motiver notre cible étudiante
Dynamiser notre projet et montrer son attractivité & travers les événements réalisés

Réaliser des after-movies pour fédérer les étudiants autour de notre projet notamment sur nos
réseaux sociaux

Trouver des partenaires et les pérenniser

Recherche de financement lié au sponsoring

Création de nombreux outils d’aide & la vente

Communication active sur les différents réseaux sociaux pour toucher des entreprises et de
I'audience auprés des utilisateurs
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Pour mener & bien nos actions et réussir & cibler nos acteurs, nous avons choisi de définir en amont nos cibles
prioritaires afin d'avoir un impact plus important, mais également d’'adresser le bon message au bon
récepteur. Ainsi, nous sommes sdrs que hotre communication sera plus impactante et personnalisée.

Pilier financier

Figurer d un événement
d’envergure nationale

Garantir leur promotion
& travers nos actions

Fusionner d la
fédération étudiante
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APRES - MID| PADDLE

Le 21 septembre 2023, au centre nautique
“Tournemine” de Plérin, nous avons
organisé une apres-midi paddle & laquelle
40 étudiants de premiére année de
Techniques de commercialisation ont été
conviés. Cette initiative a favorisé la
cohésion de groupe et les rencontres entre
les nouveaux étudiants, ajoutant une
touche amusante & leur intégration. De
plus, les fonds récoltés ont contribué &
I'inscription de nos deux bateaux pour la
Régate des IUT. Pour garder une trace de
cette belle journée, nous avons réalisé un
after-movie pour véhiculer ce joyeux
moment sur nos réseaux sociaux.

PORTES OUVERTES DE L' IUT

Le 17 février, lors des portes ouvertes de
I'UT, notre équipe était représentée par
quatre membres de I'équipe. Nous avons
présenté notre projet pour offrir aux
visiteurs un apercu passionnant de nos
activités et des opportunités qu'offre notre
IUT. Cette rencontre avec le public a été
'occasion précieuse de partager notre
enthousiasme et de susciter l'intérét
autour de Win'd Armor.

Tout au long de I'année, nos prospecteurs
ont mené des recherches actives de
partenaires sur le bassin briochin ainsi
qu'autour de la métropole rennaise. Le but
étant de pérenniser les anciens
partenaires et d’en trouver de nouveaux.

Les résultats dépassent nos attentes
financieres, ce qui montre l'efficacité de
notre prospection. Nous avons non
seulement obtenu les fonds escomptés, et
ainsi renforcés notre capacité a
concrétiser nos projets grace & des
partenariats solides.

Faire aimer

Faire participer a nos
événements

Encourager I'entraide
entre les étudiants

PROSPECTION

Faire connaditre

dans I'ensemble du
secteur briochin

Animer le campus
Retranscrire une image

positive de I'lUT, de la
ville et de l'université

SOIREE DE PRESENTATION

Le 17 Octobre, au bar “La Pirogue” de Plérin,
s'est déroulé notre soirée de présentation
qui a réuni notre équipe Win'd Armor et 40
étudiants de premiére année. Notre
objectif principal a été de faire connaitre
notre projet de maniére conviviale et
interactive. Au cours de la soirée, nous
avons partagé notre after-movie de
laprés-midi paddle, offrant un apergu
vivant de nos activités. De plus, & I'aide
d'un diaporama, chaque membre de
I'équipe a présenté son podle et son role
spécifique dans le projet, renforgant ainsi
nos liens avec les nouveaux étudiants.

MIDI QUIZ

Lors du mois de février, nous avons
organisé un quiz convivial, le temps d'un
midi. Cette initiative visait & approfondir

les connaissances des étudiants de

premiére année sur notre projet, ainsi que

sur le secourisme. La bonne humeur était
une fois de plus au rendez-vous. Cela a

créé une atmosphére détendue et propice

a l'échange. Une maniére ludique et
engageante de faire participer les TC1 &

nos événements.

Affirmer notre existence

DEMANDE DE SUBVENTIONS

Soutien financier clé

Transmettre une image
positive de l'université
Rennes et de notre IUT

Prendre part a la vie
associative du campus

nglﬁ ¥4 PRENET LE LARGE SURNOS ACTIONS MENEES ..

PHOTO DE CLASSE

Les 27 et 28 novembre, nous avons
orchestré la séance de photos de classe
pour les TC 1 et les TC 2 au sein de I'lUT.
Pour susciter l'intérét des étudiants et leur
donner envie de jouer le jeu, nous avons

choisi des themes (Coachella, Chic&Choc
etc...) pour apporter une touche ludique &
cet événement. Cela a non seulement
créé des souvenirs mémorables, mais il a
également été trés fructueux du point de
vue financier.

INITIATION AUX GESTES
DE PREMJERS SECOURS

Afin de mettre & I'honneur notre fil
conducteur, il était important pour nous
d’organiser un événement en relation
avec la SNSM, en proposant une initiation
aux gestes de premiers de secours. Le 26
mars, 30 étudiants de 1ére année ont eu la
chance d'échanger avec un formateur sur
I'arrét cardiaque et I'inconscience. Ils ont
pu pratiquer et apprendre les différents
gestes a réaliser lorsqu’une personne est
inconsciente ou en phase d'arrét
cardiaque avant l'arrivé d’'une équipe
meédicale.

Afin de financer les diverses dépenses de
notre projet, nous avons sollicité des
subventions auprés du département

techniques de commercialisation, de L'IUT,

ainsi que l'université de Rennes. Un
processus qui a abouti avec succes. Les

subventions regues jouent désormais un
role essentiel dans le financement de
notre inscription & la Régate des IUT. Nous
mettons en avant ces soutiens financiers,
sur nos supports de communication ainsi
que lors de nos présentations, ce qui
souligne la collaboration.
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La communication a joué un rdle crucial pour notre équipe cette année et a été au coeur de nos
préoccupations. Premiérement, communiquer a travers différents supports nous a été bénéfique pour rendre
notre projet visible et attractif auprés du public étudiant, mais également extérieur. Deuxiémement,
communiquer & travers des outils d’aide a vente a également été primordial dans notre conquéte aux
subventions pour susciter I'intérét des entreprises et de leur donner envie de rejoindre cette aventure & nos
cotés !

message de notre projet, ses objectifs

clés pour faire connaitre notre initiative,
promouvoir nos événements et élargir

ARTICLE DE PRESSE

Notre visibilité s'est étendue dans le “Ouest France "a

plusieurs reprises, notamment lorsque nous avons
communiqué dans ce journal pour promouvoir la journée
paddle. Nous avons également sollicité le soutien du

public a travers le challenge vidéo, pour récolter un
maximum de likes. Ces démarches médiatiques ont joué
un réle dans la promotion de notre projet, nous offrant
une visibilité plus importante & I'échelle locale.

INTERVIEW RADIO

Nous avons eu l'opportunité de faire
entendre notre voix & deux reprises
grdce a la radio, pour véhiculer le

et notre parcours tout au long de
'année. Ces apparitions
radiophoniques ont été des moments

notre audience.

CAGNARD BATEAUX

Nous prévoyons d'afficher les logos de
nos partenaires, mais aussi de ['lUT,
département TC et L'Université de
Rennes, sur le cagnard du bateau lors de
la course. Cette initiative vise &
maximiser leur visibilité, offrant ainsi une
plateforme publicitaire dynamique
pendant la Régate. En mettant en avant
nos partenaires de cette maniére, nous
renforgons leur présence et leur
reconnaissance, tout en soulignant notre
gratitude pour leur soutien continu.

CARTE DE VISITE

Nous avons également mis au point des cartes de visites
pour nos 3 prospecteurs Malo, Clément et Lucas. Il était
important pour nous de laisser une trace tangible auprés
de chaque potentiel partenaire. Cette initiative nous a
permis de faire parler de nous et d’établir un lien de
communication entre nos futurs partenaires et nos

prospecteurs.

CONCOURS REALISE PAR L' ORGANISME DE LA REGATE DES IUT

AFFICHES

A chaque événement, nous avons congu
soigneusement une affiche non seulement
pour le promouvoir, mais aussi pour offrir une
visibilité accrue @ nos partenaires. En plagant
systématiquement nos partenaires en bas de
chaque affiche, nous avons renforcé leur

visibilité et mis en avant leur précieux soutien.

Cette approche a contribué au succés de nos
événements, mais a également renforcé nos
liens avec nos partenaires, créant ainsi une

collaboration mutuelle.

DOSSIER DE SPONSORING

Afin d’obtenir les fonds nécessaires pour
la Régate, nous avons méticuleusement
élaboré un dossier de sponsoring. Ce
support véhiculait notre équipe, nos
valeurs et nos objectifs ainsi que nos
différentes formules. L'objectif était
d’inciter les entreprises & nous apporter
une aide financiére en leur démontrant
les atouts d'un potentiel partenariat :
bénéficier d'une visibilité accrue auprés
d'un public ciblé lors de la course et tout
au long du partenariat, tout en
contribuant & la réussite d'un projet
sportif étudiant.

Nous avons intensément communiqué a travers notre photo et notre vidéo
lors des challenges auxquels nous avons activement participé avec
I'objectif déterminé de les remporter. Nous avons considéré ces défis

comme des opportunités a saisir, mettant en avant notre créativité et notre
esprit d'équipe a travers des contenus visuels et percutants, avec la ferme
volonté de remporter la victoire !

POLOS, VESTES, ET CASQUETTES

Au fil de I'année, nous avons également
recherché des partenaires avec l'objectif de
financer I'acquisition de polos, vestes et
casquettes. Nos partenaires sont ainsi
associés & notre projet & travers ces
équipements, reflétant notre engagement
mutuel dans une collaboration financiére et
promotionnelle. Les logos de I'lUT, du
département TC, et de I'université de Rennes,
y seront aussi brodés.

BROCHURE

Nous avons également créé une brochure
dans le but de présenter notre projet Win'd
Armor de maniére claire et professionnelle
aux prospects. L'enjeu était de réussir a étre
bref, précis et perspicace tout en invitant
les partenaires potentiels et les sponsors &
se joindre & nous. Cette brochure nous a
ainsi facilité les échanges et permis de
générer une premiere image positive chez
les futurs partenaires.

SITE INTERNET

Vous pouvez également retrouver nos actualités sur
notre site internet. Il regroupe toutes les informations
nécessaires d la compréhension et au bon suivi de notre
projet. Celui-ci est idéal pour retrouver les anciennes
données des précédents équipages. De plus, nous
laissons apparaitre les coordonnées des responsables

de projet afin de les contacter pour toute demande.

RESEAUX SOCIAUX

Cette année, l'utilisation des réseaux sociaux tels que
Instagram et Facebook a été déterminante pour notre
communication interne et externe. En effet, celle-ci a permis
de maintenir un lien permanent avec nos partenaires ainsi
qu’‘avec notre communauté étudiante. Ces plateformes sont

aussi le bon moyen de mettre en lumiére toutes nos actions
réalisées de maniére attractive. Une communication des
plus efficace étant recompensée par notre premiére place
au concours vidéo du challenge communication de la
Régate des IUT.

22 306 vues °

1800 likes @

1300 followers 533 followers
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JETEZL’ANCRE SUR NOS !

Déjd plus d'une année que lI'aventure Wind’Armor a commencé pour notre équipage de 9 étudiants, une
aventure qui va prochainement prendre fin avec I'événement que nous attendons tous et pour lequel
nous nous sommes durement investi : le week-end de la Régate des IUT. Nous pouvons cependant déja
tirer des conséquences trés positives sur tout ce que nous avons pu réaliser.

OBTENTION DE

Fonds de Solidarité et de Développement des Initiatives Etudiantes (FSDIE)

Dans 'objectif de financer une partie de notre inscription & La Régate des IUT, nous avons fait une demande
de subventions auprés du FSDIE de I'Université de Rennes.

Aprés avoir monté un solide dossier et réalisé un oral de présentation de notre projet, nous avons pu
bénéficié de subventions & hauteur de 2000€.

Institut Universitaire de Technologie (IUT) de Saint-Brieuc

Pour compléter l'inscription de nos deux bateaux, nous avons également fait une demande de subventions
& I'lUT de Saint-Brieuc, qui nous a généreusement subventionné & hauteur de 500 €.

Département “Techniques de Commercialisation”

Enfin, c’est auprés du département Techniques de Commercialisation (TC) de I'lUT de Saint-Brieuc que
nous avons pu obtenir nos derniéres subventions. Egalement & hauteur de 500 €, celles-ci nous ont
apporté une aide précieuse dans le financement de nos bateaux et équipements.

Nous tenons & remercier ces différents organismes qui nous ont fait confiance et qui, par leurs subventions
nous ont apporté un soutien et un appui de grande valeur !

PROJET

3
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L’ARRIVEE A BON PORT AVEG NOS ANNEXES...

1.Organigramme

2.Budget

3.Nos partenaires

4.Activité Paddle

5.Soirée de présentation
6.Photos de classe
7.Midi-Quiz

8.Société National de Sauvetage en Mer
9.Journée Portes Ouvertes
10.Dossier de partenariat
11.Documents commerciaux
12.Site internet
13. Articles de presse
14.Radio
15.Vestes, Polos, Casquettes

16.Cours de voile avec le SIUAPS
17.Vidéo présentation de nos partenaires
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Annexe 2
Le budget

Budget Prévisionnel




Le budget

Bilan Financier
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Nos post partenaires
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Journée paddle
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Soirée présentation
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Photos de classe

Quelques photos

VA2V aSa'

Le post Instagram -
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Midi QUIZ
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SNSM




Portes ouvertes de l'lUT
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+* ANNEXE 10
Documents comme

Notre carte de visite

La plaquette de
prospection
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Site internet




+s ANNEXE 12
Articles de presse et .@_
publications web
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Article de presse locale
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Les radios
locales

/WA

‘ \\\\\\\\\\\“‘“““‘“‘ff"'lllllllllllu--m-mm...
\\ \\\\\\\\\\\“\\\\\\\\\\\@\c\:\; " w & ° e

W@
<

s

Nos posts
instagram
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0OS, vestes et Cdsquettes

Notre polo

Notre casquette

Notre veste
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Cours de voile avec le
SUIAPS
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€o0s présentations de nos
partenaires
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agnard de nos bdteaux
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