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B. Objectifs et enjeux du projet

Lobjectif premier de notre projet est évidemment de participer a la Régate des IUT jactiv.ouest-france.fr par 'intermeé-
diaire du challenge voile. Cependant, cet objectif est directement tributaire de 'aspect financier du projet. En effet, nous
nous sommes initiallement fixés comme but de récolter 5900 € de financement. Pour assurer ce dernier, ['2quipage a mis
en place une stratégie de communication et de démarchage d’entreprises bien spécifique.

Afin de représenter au mieux I'lUT de Saint-Brieuc, 'Université de Rennes 1 et la ville de Saint-Brieuc, nous voulons égale-
ment participer et remporter le challenge communication Crédit Mutuel de Bretagne. Nous avons décidé cette année de
nous engager pour l’'environnement ce qui constitue un atout pour la cohérence et la pertinence de nos actions.

Nous souhaitons également nous inscrire au nouveau challenge aventure afin de faire participer les futurs Win'd Armor et
ce, dans le but, qu'ils s'intégrent rapidement dans le groupe et le projet.

D’un point de vue personnel, ce projet est avant tout une opportunité de se confronter au monde professionnel pour ac-
quérir de l'autonomie et le sens des responsabilités, En effet, chacun développe des qualités spécifiques en fonction de son
pole : management, communication, négociation, gestion... Cela permet également de mieux se connaitre, developper
ses propres compétences et révéler des pistes quant a notre avenir professionnel.

—
i

I. Stratégie de communication
A. Actions et évenements de communication ||

B. Supports de communication

—

6 s 1. Résultats de notre plan
/

de communication AP =

Comme évoqué précédemment, nous avons élabore une stratégie de communication appliquée tout au long de
lannée. Elle s'adresse principalement a quatre grandes cibles.

o o o - Promouvoir une image dynamique
de notre [UT, université et ville
- Marguer notre présence dans le
paysage universitaire briochin

- Assurer la promotion de nos partenaires
- Les associer a un évenement sportif

: Les assoc'ler;u monde universitaire eUne . Faire connaftre notre projet a un large public
initiative étudiante

GRAND PUBLIC

V. Annexes 2

ENTREPRISES

— Source importante de financement - Impliquer les étudiants \
- Dynamiser la vie A,
- universitaire de [IUT
. . -Favariser les contacts A
- Donner une image dynamigque ETUDIANTS i etudia:ts iy,
de lUniversité Rennes 1 : #
= Par'licip\’:'{ é la vie associative — Faire connaitre notre proje‘t
INSTITUTIONS 0 campus de Saint-Brieuc aux étudiants briochins

— Sourceimportante de financement
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Cette année, nous avons décidé d’axer notre stratégie de communication sur une idée conductrice afin d’assurer une co-
hérence a lensemble du projet. Ainsi, nos différentes actions abordent cette thématique, tandis que nos supports de com-
munication reprennent une charte graphique liée a l'environnement. Ce choix crédibilise davantage le projet et, de ce fait,

le rend plus professionnel.

D’autre part, la diversité des cibles que nous visons nous oblige a faire preuve d’'une certaine polyvalence, ce qui nécessite

de varier les actions et supports de communication.

Comme nous l'avons vu auparavant, cette stratégie de communication répond a trois objectifs principaux :

- Se faire connaitre - Récolter des fonds

o @,

- Mettre en avant et fidéliser nos partenaires

1

A. Actions et évenements de communication

Prospection: ("

Win'd Armor 2016/2017 a débuté parla recherche active de
partenaires pour financer son inscription a la Régate des IUT
jactivouest-france.fr. Nous avons ciblé en priorité nos ré-
seaux de contacts respectifs, puis étendu nos recherches aux
anciens partenaires Win'd Armor, aux entreprises du bassin
briochin et du secteur du nautisme. Grace aux documents
commerciaux réalisés en début de projet, nous avons pu
commencer par démarcher des entreprises en face-a-face.
Ensuite, afin d'élargir nos recherches, nous avons créé des
bases de données pour faire du phoning et du e-mailing de
maniére efficace. Ainsi, ce sont plus de 130 entreprises que
nous avons répertoriées et apprachées. (Annexe 3).

Journée kayak : i (5G9

Le 22 septembre 2016, nous avons organisé une jour-
née découverte kayak a l'intention des étudiants du dé-
partement Techniques de Commercialisation. Elle s'est
déroulée au Pole Nautigue Sud Goélo de
Saint-Quay-Portrieux et a rassemblé une quarantaine
de participants. Elle a été l'occasion de réunir les étu-
diants, intégrer la nouvelle promotion, faire connaitre
dés a présent notre projet, sensibiliser les participants
au respect de l'océan, mais également récolter des
fonds destines a notre inscription a la régate. Suite a cet
aprés-midi, nous avons obtenu un article dans un jour-
nal et réalisé un aftermovie retracant la journée
(Annexe 4).

Photos de classe : el {j: ()

Juste avant la fin des beaux jours, nous nous sommes chargés de la
réalisation et de la vente de photos de classe au sein de ['lUT. Ainsi, en
proposant un service inexistant aux différents départements et licences
professionnelles de ['lUT, nous avons fait découvrir notre projet aux étu-

diants, tout en financant notre inscription (Annexe 6).

Demandes de C)
subventions:

Nous avons également sollicité le support financier
de différents organismes institutionnels. Ainsi, nous
avons cree des dossiers de demande de subventions
a destination du département Techniques de Com-
mercialisation, de I'lUT et du Fonds de Solidarité et
de Développement des Initiatives Etudiantes. Clest
une maniére pour ces demiers d'encourager une ini-
tiative étudiante qui fait maontre du dynamisme de
LIUT et de I'Université Rennes 1.

Présentation aux o
professionnels de
« Produit en Bretagne » :

Un rassemblement de l'association
d'entreprises « Produit en Bretagne » a éte orga-
nisée au sein de 'IUT en octobre dernier. Pour
['occasion, nous avons prépare un stand
aux couleurs de notre projet afin
dele présenter a de nombreux
professionnels et chefs
d’entreprise bretons
(Annexe 5).

D_DD_D_

Salon nautique de Paris : u;l] Y

Plusieurs étudiants de notre équipage ont eu la chance
de participer au « Nautic » de Paris, qui s'est déroulé du 3 au
11 décembre 2016. Cet événement, qui servait egalement
de premiére étape au challenge communication, nous a
permis de présenter notre projet sur le stand Bretagne
devant des professionnels du nautisme et les autres équi-
pages participant a la régate. Lors de cet événement, nous
avons remporté le prix du jury et du public pour le concours
vidéo organisé par la commission Nauticom (Annexe 7).

b 4
Collecte de vétements :oe 5 (>

Avec notre fil rouge axé sur 'environnement, nous avons
tout naturellement choisi de mettre en place des collectes
de vétements, démarche qui s'inscrit dans une logique de
développement durable. Ainsi, en partenariat avec le
magasin briochin  Wishop, qui commercialise des
vétements de seconde main, nous avons organiseé
plusieurs collectes de vétements dans des écoles primaires
des Cotes d’Armor. Pour ce faire, nous avons réalisé une
lettre type adressée aux ecoles pour leur expliquer le
concept et un flyer a distribuer aux éléves pour les mobiliser
(Annexe 9). De plus, cette action nous a également permis
defaire connaitre le projet Win'd Armor au-dela du contexte
universitaire et de financer notre inscription a la régate.
En effet, pour chague kilo de vétements collectes par les
écoles, I'établissement touche 0,75 €, tandis que notre
groupe percoit 0,25 €.

En paralléle de ces récoltes organisées dans le départe-
ment, nous avons aussi mis en place notre propre récolte
au sein de 'lUT entre le 1¥7et |e 16 mars (Annaxe 9).

Portes ouvertes de 'lUT : o I

Cing membres de Win'd Armor étaient présents sur un
stand lors de la journée portes ouvertes de ['IUT. Ils ont
ainsi pu exposer natre projet aux futurs etudiants de 'IUT
et aleurs parents (Annexe 11).

B. Supports de communication

-y

Dossier de partenariat et documents commerciaux : .
Plusieurs documents commerciaux ont été crées des lorigine de notre i
projet |
Notre plaquette synthese de notre projet et notre dossier de partenariat | |
éveloppant une présentation plus approfondie nous ont été utiles lors du '
émarcharge aupres des entreprises. Il s'agit d'éléments essentiels pour:
otre recherche de partenaires, que cela soit lors de la prospection terrain,
e la prospection télephonique ou par mail. (Annexes 12 et 13)

Le 26 janvier dernier s'est déroulée la soirée de présen-
tation de notre projet au bar « Les Loges » dans le
centre-ville de Saint-Brieuc. L'objectif était de faire dé-
couvrir le projet et ses membres aux étudiants de 1%¢
annee de DUT TC et de pouvair échanger avec eux tout
en nous permettant de récolter des fonds supplémen-
taires. En effet, cette soirée s'est déroulée en amont de
leur choix de projet associatif de deuxiéme année. Ainsi,
nous avons pu leur fournir des informations et ils ont pu
nous poser les guestions qu'ils souhaitaient concernant
Win'd Armor (Annexe 8).

Collecte de bouchons : &

Avec l'engouement de tout l'équipage, une collecte de
bouchons a été réalisée au sein de [|UT & partir du 9 mars
2017. Cette opération de communication s'inscrit dans
notre ligne conductrice de la protection de ['environne-
ment. En effet, les bouchons collectés participent, d’'une
part, a la réduction de nos déchets, et seront ensuite re-
versés a l'association Les bouchons de 'espoir 22, 'asso-
ciation les revend ensuite pour qu’ils soient recyclés et
distribue les fonds récoltés afin d'aider financierement
des personnes en situation de handicap (Annexe 10).

IUT Awards : o6 &

LIUT de Saint-Brieuc organise chaque année une soirée
qui rassemble des professionnels, des enseignants et des
étudiants afin de recompenser les projets associatifs des
trois départements de ['lUT. Ainsi, lors de cette soirée qui
se déroulera le 21 mars 2017, 'équipage Win'd
Armory présentera son projet sur un stand et
sera en lice pour le prix du meilleur stand.




Réseaux sociaux ]

Nous nous démarquons par une forte présence sur les ré-j
1seaux sociaux. En effet, une de nos cibles, a savoir les étudia nts,;
'est une génération trés connectée. Ces nouvelles technologies,

I :

: Site Internet I

1005« likes» | _ i
1 Nous avons également!

+55%surlan 1
jCréé un nouveau site Inter- '

lnet afin de présenter notre:

})

—

'se révélent donc étre un moyen rapide et efficace de diffuser; N 2 shoriie ,pro jet, nos partenaires et
| abonnés
:dES informations (Annexe 15). I 0 l +33%surlan inotre actualité de mamerel
- :A|n5| notre page Facebook, qui nous offre la plus large VISIbI|ItE‘| ' ,PlUS professionnelle. NOUS'
= =a Igrace aux 864 mentions « j'aime » nous permet de publier régu- . lavons aussi effectué des dé- ;
ﬁ :Ii‘erement des informations concernant notre actualité, nos! 101 followers I‘marches auprés de Google:
"ag"ii :actions, nos nouveaux partenaires. ... Afin de rendre notre page| +40%surlan  rafin d'étre plus visible sur ce -
= =% 1encore plus vivante, nous publions des adaptations de notre! Itmoteurde recherche grace al

'des encarts (Annexe 14). :

E logo selon la période de ['année (Annexe 16). :
|Avec notre compte Instagram, nous diffusons plutdt un conte- l
inu iconographique, a savoir des photos ou de courtes v|deo<sl
ipour que les étudiants suivent « de l'interieur » le projet et nost 1
1actions commerciales. Cette année, nous avons choisi de mettre en place une |
4 :Enﬂn nous sommes inscrits sur Snapchat. Notre présence suni 1 newsletter, diffusée par lintermédiaire du  site |
.ce reseau 50(:|al nous permet de publier en direct des photos et: % MailChimp », pour permettre aux étudiants, partenaires |
______________________________________ _ | el personnes intéressées de suivre notre projet. :
| C'est egalement un moyen de faire la promotion de nos |
| | différents événements et de créer un lien direct avec nos '

partenaires (Amnexe17). | ___________ )

Newsletter :

Articles de presse et interviews radio !

Pour nous faire connaitre aupres du grand public, nous avons réalisé différents communigués de presse qui sont parus ;
$ 1dans plusieurs journaux et médias spécialisés dans le nautisme. Ainsi, des médias comme Ouest-France, Le Télégramme, Le :
| |Penthiévre, Mers & Bateaux ou encore Regatta Spirit nous ont consacré un article (Annexe 18). !
1Un autre moyen de communication que nous avons exploité est la radio. En effet, certains membres de I'équipage ont été in- I
'terwewes par deux radios locales, a savoir Radio Activ et Cob’FM (Annexe 19), cela afin de présenter notre projet et remerc;erl
1nos partenaires. |

1

"
s |
1

o

Affiches
Pour annoncer chacun de nos événements, nous avons! | Comme chaque année, l'equipage a également |nvest|.

réalisé plusieurs affiches (Annexes 4, 6, 8 et 9) diffusées au sein! | dans des polos, des vestes de voile et des salopettes aux.
de lUT afin d’attirer efficacement les étudiants. 1 1 couleurs de ses partenaires financiers et |n5t|tut|0ﬂnelsl

"""""""""""""""""""" i Suivant notre fil rouge, nous avons chaisi d’acheter desl
= e e e e e - | polos fabriqués a partir de coton biologique. Ainsi, tous les'
: Cagnards des bateaux L1 événements auxquels Win'd Armor a participé ont été une:
: Nos bateauy, lorsdela Régare des IUTjactiuouesf—france.f}: : : occasion de mettre en avant les organismes qui nous
1seront munis de cagnards affichant les logos de nos diffé- : Ls_g_u_t]_er_]Dg[lt_(ﬁ\{l[lgx_e_zgl ______________________ 5
rents partenaires. Cela leur permettra de bénéficier d’ une!

| image dynamique grace aux nombreuses photos qui seront |
:reallsees lors du week-end et qu'ils pourront réutiliser dans !
leur propre campagne de communication (Annexe 22)

- i ———— — ————————————————————————————————————

. Concours organiseés par la régate I
i Deux concours ont été organisés par ['équipe de la régate pendant lannée par!
I l'intermediaire de leur partenaire Jactiv.ouest-france.fr. Ainsi, nous avons réalisé un:
I Mannequin Challenge et une photo sur le theme du cinéma, qui ont été diffusés sur le:
I site Jactiv.ouest-france.fr(Annexe 21).

L'élaboration d’un dossier de remerciements nous semble indispensable | A

pour une bonne relation avec les entreprises et permettre aux futurs|
membres du projetd’avoirun maximum de chances de pérenniser nos par-|
tenariats. Nous l'enverrons ainsi a tous les partenaires financiers et institu- !
tionnels qui nous ont suivi tout au long du projet.

Il. Résultats de notre plan de

communication
2480 € ,ﬁ

dévéenements de
communication

Journée
kayak
o N, T

Collecte de
vétements

)

8 903,53 €
de recettes

44

+ challenge aventure 4

232X photos
[ declasse 5 événements

mis en place
52 x Collectes de

[ ]
Soirée de w bouchons

présentation ,

8 articles de presse
2 x W

313253 €de
partenaires

\ -
130 entreprises contactées Va|r_1queL_1r g e —
prix du jury T ¥ 24 2 interviews
13 partenaires qui 2 et du public radio
nous ont suivis de la vidéo \ —

11 matelots fiers &
heureux de leur aventure

A 3 supports de
@@ @ communication digitale
12 futurs matelots préts a prendre la reléve

CONCLUSION

Voila bientdt un an que l'aventure Win'd Armor 2016-2017 a débuté et elle touche déja a safin. Bien entendu,
nous attendons encore la concretisation finale de tout ce travail avec le week-end de |a régate mais nous
pouvons déja tirer de nombreux enseignements de ce projet. Ainsi, 'ensemble des membres de
l'équipage a su développer ses compétences personnelles et s'enrichir au fur et 2 mesure du
projet. Dans un premier temps, chacun a dd trouver ses reperes, sadapter au travail en groupe
eta lacommunication afin d’apporter ses propres aptitudes. Une fois lancé, notre groupe
s'est démarqué par la richesse et la diversité des profils, atouts considerables pourun
projet de cette envergure. Ce projet nous a également offert l'opportunité de rencontrer
des professionnels avec qui nous avons pu échanger et apprendre. Dans une optique 48
de perennisation, nous mettons a disposition des futurs membres lesbasesde 48
dannées entreprises et medias mises a jour tout au long de l'année. Cette X
initiative leur permettra de démarrer plus rapidement et efficacement leur
recherche de partenaires et de communication grace a des informations
fiables et completes. Nous leur mettons également a disposition un classeur
contenant les documents effectués durant l'intégralité du projet afin gu'ils
aient des exemples et reprennent le projet avec des bases solides.

.PI
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Nos partenaires
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Photos de classe
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Collecte de bouchons
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Logos
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- Articles de presse et publications web
Interviews radio

Polos, vestes et salopettes

: Mannequin Challenge et concours photo

Nos bateaux et les cagnards

Annexe 1 : Organigramme
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Annexe 2 : Budget

Budget réel Win'd Armor
Inscription de 2 bateaux et au challenge aventure a la Régate des IUT

2016-2017
Dépenses prévisionnelles Prix unitaire | Quantité | Montant Recettes prévisionnelles Prix unitaire | Quantité | Montant
Inscription Régate des IUT Subventions
Inscription de deux bateaux 1 800,00 € 2| 3 600,00<€ |Departement TC 500,00 €
Inscription au challenge aventure 60000 € |1.L.T, 500,00 €
FSDIE 2120,00 €
Total 1 4 200,00 € Total 1 3120,00€
Sponsors
O'Malo 200,00 €
Minoterie des Bois Olives 500,00 €
Le Du 150,00 €
Boulangerie du centre 50,00 €
Val Plaisance 300,00 €
Ailes Marinas 250,00 €
Civi Ling 200,00 €
Disgroupe 300,00 €
Armor Auto 404,45 €
Savra Saint-Brieuc 680,68 €
Ewvénements de communication Evénements de communication
Journée kayak Journée voile
Participation 4,55 € 40 182,00 € | Billet 14,00 € 40 560,00 €
Bus aller-retour 130,00 €
Alimentation 2030 €
Photos de classe Photos de classe
Dévelappement des photos 255,95 € |Ventes de photos de classe 232 201,00 €
Salon nautique de Paris Wishop
Frais Mautic 1 096,19 € |Récoltes 512,00 €
Soirée Présentation Soirée Présentation
Alimentation 35,34 € |Entrees 3,00 € 53 159,00 €
Tickets boissons 348,00 € | Tickets boissons 348,00 €
Affiche + impression tickets 21,02 € |Profit des tickets boissons 36,00 €
Dépenses diverses Recettes diverses
Essence 56,10 €| Don (particuliers) 171,00 €
Autocollant, plaquettes et cartes de visite 43,54 €
Polo brodé 21200 €
Vestes floquees 131958 €
Salopettes floquées 454,63 €
Pull 367,40 €
Bonnets 144,76 €
Total 2 4542,14 € Total 2 5622,14 €
TOTAL dépenses 8742,14€ TOTAL recettes 8§742,14€
Dépenses valorisées Recettes valorisées
Alimentation journée kayak 97,39 € |U Express Plouha 97,39 €
Entrée Salon Nautic 64,00 € |5alon Nautic 64,00 €
TOTAL 8 903,53 € TOTAL

PLOUHA

MINOTERIE \'\

DES BO]S |:::IE:'..TP
OLIVES i

Annexe 3 : Nos partenaires

D express
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\
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valplaisance@orange.fr

0614796252

Boulangerie du Centre

@
DISGROUP

« Les Ingrédients du Succés »




Annexe 5 : Présentation association
« Produit en Bretagne »

JOURNEE

DECOUY ERTE
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Annexe 9 : Collectes de vétements

Lettre de prospection

Projet associatif Win'd Armor, IUT de Saint-Brieuc
18 rue HENRI WALLON, 22000 SAINT-BRIELIC

Le profet tuteuré Win'd Armar de FIUT de Saint-Brieuc wous propose d'organiser, en partenariat
aver la magasin WISHOP de Saint-Brieuc, une action de collecte de vitements enfants at adultes,
afin de pouveir inancer vos différents projets (sortie, voyage, éguipement, travauy, etc.,.)

Les avantages do eette formule

Clest tris facile et rapide b organiser (15 jours maximum)

W vous suffit de distribuer des prospectus afin d'expliquer la démarche b chague ¢léve (lls
sont fournis)

Pas d'argent & circuler entre les mains des éiéves (Cela évite les erreurs)

Les parents ne sont pas sollicités financiérement et participent directement a |a vie de
I"école {C'est important, les families n'ont pas forcément toutes les mémes moyens)

Pis besoin de faire appel au bénevolat

Pas dinvestissement financier pour école

Tout le monde & des stocks de vétements qu'il n'utilise plus: c’est donc une banne
oecasion pour vider les armoires et faire du tri tout en aidant I'école dans ses projets
C'est moing compliqué pour les enfants de participer activement & cette collecte (Car il est
bien plus facile de déposer un sac que de demander de Fargent)

Les vBtements ainsi récoltés sent stockés & 'école et une fois laction de collecte
terminée, le magasin Wishop passe & I'dcole pour peser et régler Mensemble de |a collecte
Cette démarche sensibilis2 les enfants au développement durable et au recyclage en
offrant une seconde vie aux vitements

5l wous désire: organiser une collecte et avolr des renselgnements sur ke prix d'achat des
vitements callectés, vous pauvez nous contacter & I'adresse subvante windarmer o @gmadl.com
21 aux numéros de [élEPMﬁE suivant ;

-Floriane Bauetard, chef de projet Win'd Armor : 06 73 44 45 75

~Théa Lévénes, chef de projet Win'd Armar : 07 70 45 10 61

Attention : Toules bes dcoles des Cotes d"Armor vont &tre contactées, n'hésliez pas & réserver la
semaine que vous désirez afin que nous puissions crganiser la distribution et le ramessage des

sacs dans vos établissements,

Mercl de transmettre ce message & monsieur ou madame le directeur, ainsi gu'au responsable
APEL

Veulllez agréer, Madame, Monsieur, nos salutations distinguées,

WIiSH

le family troc

Flyer

Collecte de vétements

Quand :

Vétements:

Pour une cellecte efficace, n'hésit

- Contacter la presse (Cuest-France, Télégramme).

- Placer des affiches dans les commerces.

- Laisser un mot dans le cahier des enfants,
précisant que l'argent récolté servira a financer
les activités de leur école.

WisH ANIN'D

le family troc

AIN'D ARMOR

COLLECTE
DE VETEMENTS

~ PROPRES

DU MERCREDI 1* MARS
AU JEUDI 16 MARS

(ur igattm. | 2\

€ REZS()y =

- 0‘ . ¢
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Annexe 12 : Dossier de partenariat

SalntSrieuc

Réigate des IUT Jactiv.oues-france.fr

Projet Win"d Armar — IUT de Saint-Brieuc
2016 - 2017

Dussier partenaire

~
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Saint-grieuc

Saint-Brizur

Saint-Brieur

NOS OBJECTIFS

SaintAriaue

Saint-Brisuc
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Saint-Brieuc
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Annexe 14 : Site Internet et encarts
Google

Site Internet : https://windarmor.wordpress.com

windasmee wardpeass.com
o venmanebs feeania Pt Leeasse  Projel

e 18 e e whis Yoru  Tiei 31 s Lo

PUECETE B8 LT JACTHORET-MARCE P

P

LB LA SUTE 06 i

SOIREE DE PRESENTATION DU PROJET

M Setarl Feher fdbies Srissiwon docoue Sgrat Febte e
soe o

Goaogle

Win'd Armor

Tsgare
Sepptons Les adbas

Ajpeier las wfamations manguanies
P -

i

(e

ctictis Win'd Armar il ine rsuls - Sainl-Brieus mavdle com ArGre v Iea 1 Googe

Win'd Armor

Accueil

A propos

e Jaime déja v

Photos

Meantions

Jaime Suggestions

Wind'Instagr

am
Evénements
Vidéos

Publications

18 rue Henri Wallen

& Statut

& PhotoyVidéo

3 Déja abonné(e) ~

Préparez votre visite 8 Win'd Armor

Directions

Partager Regarder la vidéo Contacter

QOrganisation & Saint-Brieuc, Bretagne,
France

Prenez contact avec Win'd Ax

Inviter des amis & eimer cette Page

Recommandez cette Page & vos amis

Association Win'd Armor - Régate des I[UT
. 1005 J'aime
T?ux d.c rep.o nse d.c_‘.IOO g Antoine Oya ¢

9 0 personnes étajent ici

Bouy
@ Créer un Bitmaji |

Win'd Armor &
\ ®

@ Ils m'ont ajouté
& :
QO Ajouter des amis

E) MesAmis

windarmor  Abennée)
83 publications 224 abannés 450 sulvic

Win'd Armaor 1 & - [ Commarcialisation a I'UT da
AS5antBrieuc Al ¥riga T windarmorwordpress.com

CONTINUEZ




WIN'D ARMOR
2016 - 2017

=\

NIN'D ARMOR

WIN'D AR
2016-2017

WIN

2016 -2017

Automne

D ARMOR

2016- 2017

WIN'D ARMOR
2016- 2017

Frintemps

VvV

X

% ;
AL &?& L N

Dy ME
Ar\f\’l Or\
2016- 2017

.

-

W Logo dorigine

Newsletter #1 - Septembre

Le jeudi 22 septembre, 40
étudiants ont pu profiter du
soleil lors de notre

3 m
M UnEE
teEoienre

=== < “joumée Découverte de Ia Baie

en Kayak"

Découvrez ou redécouvrez
l'album de cette belle journée

(cliquez sur la photo)

sletter #2 - Janvier

am EN novembre les Win'd Armor se
sont lancés dans l'aventure
Virtual Regatta !

cée de nos bateaux
Facebook

wsletter #3 - Mars

Louis et Corentin ont partagé avec les auditeurs de Radio
Activ' leur expérience Win'd Armor !

W‘g

q Le jeudi 26 janvier les
Win'd Armor
organisaient leur soirée
TATION de présentatation de
O projet au bar Le
jes a Saint Brieuc !

Cette soirée avalt pour objectif
de présanter le projet aux
atudiants de pramiéra annaa,

Une soirée placée sous ke signe
de la bonne humeur !

\ VA V4
) 4 ]




Annexe 18 : Articles de presse et
publications web

Saint-Quay-Portrieux

Des étudiants motivés préparent la régate des IUT

LUne qua idiants briochins ont investl le péle nautique sud Goélo, hier.
Ambian ant da se mettre 4 l'eau.

3 ons dluciantz da TIUT de §
Brieus de pm"ll;lpor it 13 4 tion

0 £ pour irscrine
un bataay avac son skipper. »
« Toul au lorg de I

pait da diriger los kaynks @n mer. -

ol = La pdia na qur-

miz & disposition le local
gratuitement el les kayaks au tarid
groupa. Clest un Bludiant de notie
projet, Corentin Heorlo, aui assure
I sécurité car il posséde un dipkdmea
de sauveteur en mer. De phes il ext

membre du poke nauligue, i| s'ocou- 3 d ' rim Contact : wi

naims qui soubaitent soutenir cette
panticipation 4 Wind"Armar sont les
bienvanis, coci on échange diune
bonne Esipdiie lors da la regate na-

Ouest-France - 26/09/16

dasmoecgraileom

Regatta Spirit-07/11/16

Les Win'D Armor se préparent pour la
régate des IUT

Les Win'D Armor, un groupe de 11 étudiants actuellement
en deuxiéme année de Techniques de Commercialisation a
I''UT de Saint-Brieuc, participe a la 13éme édition de la
régate des IUT.

Cette régate étudiante, se courant sur de voiliers de séric habitable est devenu une
course Cenvergure natipnale. Elle regroupe prés de 40 equipages venus oe @
France entiére, soit plus de 137000 étudiants. Les bateaux tireront des bord entre
les baies de Saint-Malo et Saint-Brieuc. Clest la seconde r = éudante de France
qui se déroule: catte annéde e 7, 8 at 9 anril 2017,

Les paniclpanls de la !egale concourent 3
challenges qui sont la  woile, Ia

I'éguipage Win'd Armer doit meltie en place

plusieurs actions pour mener & bien sen

projet. Pour cela, les étudiants briochins

organsent fout au long de Fannée divers

événements journée  kayak avec les
etudiants de NUT ; collects de vatemenis et de bouchons ; nettoyage d'une plage
participation au salon nautiqus de Pars...

C'ast & bord du Behler 41 et du JPK 10,10 que les Win'D Armar navigueront cette
année aux cités de deux skippars.

”

L4

Annexe 18 : Articles de presse et
publications web

Le Penthievre -24/11/16

SHSHHET VLR AAVRTSE B-MaR POLT VoS

Les Win'D Armor en route pour la régate  ssomerscetiogeirecerune
des IUT o i cRacio P B

Rajaigres 4 matres asennis

SUIVRE REGATTA SPIRIT SUR FACEBOOK

Ragara Spirt
12 e ¥

i pramie e 108 AMia & aTmer

I.&l-.l”-

LES DERNIERS ARTICLES

Veniée Globe, & fond au sud

Les WARVD Armar e route paur ' régats des
e
= i

Connaissez-vous I'"équipage Win'D Armor ? Ce groupe de
11 étudiants actuellement en deuxiéme année de
Cralienge Espoir Bretagne - O - 6 neterus.

Techniques de Commercialisation & I'lUT de Saint-Brieuc ... pocaine éuge
participe a la 13éme édition de la régate des IUT.

xnal B0 701 réwas! 4 Pornichet

Vendée Globe, des saltaires pas oot seds

Cesst 12 seconde rapats étudiante de France 61 se OToUle CETE annde e T8 o 9 il 2017, Sun Fast 3600, batess IR de Fannde 2018
Les paricipants concouner: 3 chadienpes cud sorit fa velle, la cammunicasion et faventure

Min de mener & bien leur proj ancer |eur participadon 3 La régate, les WinD Armwr
eriser bt au lang de dhvers dulnernents : founmie kayai vee bes dtud]
FUT, cobiecte die visements et de bocchans, netcoyage done plage... Début décembre, i
participent au Seon Nautique de Paria pow y reprisenter leur I pinsi que leur prejet
EEVaNT CaUTEs $TUdIants e Ce NOMENLY proessonnEls

$1 wous sosihahes les akder dans beue prajes e Stablissand un partenilat vous pouee b

comiacter b fadeesse mad sulvante | windarmer AcBgmail sam

st beur soubaitars une bele averune |

e e oo | Mers & Bateaux - 09/11/16

La vidéo sympa des étudiants briochins

aue connecté. Chaque semaine, dans cette rubrique. découvraz ce qui se oit
Saint-Brieuc sur la wab. Aujourd'tul, [UT, s Ville &t un magasin de plongée font leur promo |

PRIE TE SKINT BAIRUC

Onze étudiants de I'lUT de Saint-Brieuc participe-
ront du 7 au 9 avril 2017 a la Régate des IUT, Celle-ci rassemble prés
de 40 voiliers, soit 240 étudiants, et relie Saint-Brieuc a Saint-Malo.
Pour réunir des fonds, I'équipe Win'D Armor s'est associée avec la
boutique de vétements d'occasion Wishop dans le but d‘organiser
une vaste collecte de vétements dans les écoles primaires. Si vous
souhaitez les aider dans leur projet en établissant un partenariat,
vous pouvez les contacter a windarmor.tc@gmail.com

OQuest-France - 04/12/16

urd i

Ouest-France - 10/12/16

Sur Facek

a mrs']n\ '1

ane 3 uns Erioching

n famils, anim
s el et i




Annexe 18 : Articles de presse et
publications web

Le Télégramme-17/12/16

Régate des IUT.

Onze étudiants briochins dans la course

1 groupe Wind' Armor

rantaine d ipages sont a

dus pour cette 13 1 inscrite
au calendrier de la fédération fran-

caise de voile.
Réunis au sein

ont du postu

5 .800 € a trouver

uis le p ||,1§ Ils pl

tribution les

seront ame

e projet « professionnel et

Bs, monter

poir.
Maizs le pr

tion d"événem
(photos de

> Wind Arr
parte at
yi vend
Ona
centaine d'écoles
t pour
ent des dons de
collecte

vront 0,25 € par kg.

Ouest-France-21/02/17

Saint-Brieuc en bref

Deux équipages briochins a la régate des IUT

Avant de pouvoir larguer fes amarras, fes étudiants de 'associs
ne resteront pas inactifs pour mener & bien tous les aspects du projet

Les 7, 8 et 9 avril, 40 embarcations
hisseront les voiles lors de la 13% édi-
tion de la régale des IUT jactiv.ouest-
francefr. Une manifestation créée
par les étudiants de I'lUT de Saint-
Briguc qui est rapidement devenue
une réfaérance nationale.

Tout naturellement, I'IUT sera aussi
présente sur I'eau. C'est I'association
Win'd Armor, avec cette année Co-
rentin Henrio, Capucine Pellan, Kilian
Cancoin, Chlce Perrono, Justing Mi-
chel, Théo Levenez, Floriane Boue-
tard, Mael Talabardo, Louis Radenac
et Gonca Gul, encadrés par Karine
Milet, qui, avec deux embarcations,
aura I'honneur de défendre ses cou-
leurs,

« Une participation qui, en plus de
I'entrainement, nécessite un gros
investissement pour faire connaitre

notre projet et récolter des fonds »
axpligue Capucine Peallan

Plusieurs animations ont &té orga-
nisées avec l'environnemeant comme
fil conducteur : « On a commencé
par un aprés-midi kayak », détaille
Théo. « Et |a, on collecte des bou-
chons et des vétements », ajoute
Mael. « Sans oublier le salon nau-
tigue de Paris, oll on a été primés
pour notre vidéo » compl ete Chioe.

A cinguante | ;
coup da canon, |
faire. D'ol ¢ i !
tenaires economigues : « si vOous
souhaitez embarquer avec nous,
n'hésitez pas a nous contacter | »

Contact : windarmor.tc@gmail.com

Annexe 18 : Articles de presse et
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Saint-Brieuc INFO Saint-Brieuc INFO @inio

# I  Saint-Brieuc, i
La vidéo sympa des PIqudr.k de ['UT sur

le web - Quest-Franca

rieuc Saint-Brieuc. Deux
équipages briock i la régate des IUT I

Ouest-France 22 @ GOuesiFrance2? 6
Saint-Brieuc, Deux €gquipages Drlocn.nc a
la régate des IUT le 7 avril ebx.sh/21;

Agence web France
Saint-Brieuc. La widdo sympa des
Studiants de I'UT sur le web - Quest-

“dlnl HneL'

Saint-Brieuc Armor-Agglomération
des IUT jactiv.ouest-france.fr's post

i La Régate

Les étudiants de I'lUT de Saint-Brieuc (TC) participent a La Régate des
IUT jactiv.ouest-france.fr en Avril 2017

En attendant cette date un concours vidéo a été lancé. Pour les soutenir
nos étudiants briochins, rendez-vous sur la page La Régate des IUT
jactiv.ouest-france.fr et likez cette publication.

Vous pouvez aussi découvrir I'équipage dans cette vidéo inspirée des
"draw my life” populaires sur Youtube.

ﬁ La Régate des IUT jactiv.ouest-france.fr

Concours vidéo :
SAINT-BRIEUC TC

(Likez la page et la publication pour voter)

Saint-Brieuc TC #RDI17
Concours Vidéo 2017 #RDIN7

Ville de St-Brieue

AINT
Bl

WU le 7 avril

Deux équipages bnnchurs 4 larégate des

Ville de St-Brieuc 0
L'équipe Wind'Armor de IUT prépare
sctivernent sa régate. RV les 7.8, 9 avril
Sslnt Brieuc TC RO
kBu_c ¥ via @Y

ERIEUC

StBriswe Armor Agglo

Bravo a |'@i =~ TC pour leur vidéo de

promo sur leu agement dans la

Saint-Brisue TC #RDNT
L Corours Vidéo 2017 ARTHT

Ouest-France 22 @0uss < A
e Saint-Brieuc. La vidéo sympa dM
PP] crudiants de 1MUT surle web dlve.it))

IUT de Saint-Brieuc )1/20
Le Projet Wind'armor se prépare pour

, voici leur vidéo

'“ MersetBateaux @herBaieaus 09/11/2016 CCi22_Ports

Les Win'D Armor, un qmupe de 11
étudiants actuellement en deuxiéme année
de Techniques de Carmmercialisation 4.
"
Les Win'Dr Armor se préparent
. pour Ian_gatL des IUT - Mer..

Saint-Brieuc INFO @infosiE

Les etuu;ants motivés prenarent Ia régate ouest-f
des IUT... divrit/MLGgsl

§ saint-Brieuc. Deux unmdgcs brioching &
la régate des IUT |e 7 avril:

¥ 7 Saint-Brieuc, Deux éguipages briochins a
HinfoStBrie la rigate des IUT le 7 avril

% Université Rennes 16

dies 1T

1 Jactiv Ouest France

Ces etudiants ont fait preuve d'orginalite
pour présenter Saint-Brieuc et leur |UT

La vidéao sympa des étudiants briochins
. ® pourla Régate des IUT
@

Jécouver el encouragaz kes 4 équipages

Usivorsts Fiennes 1

% Bravo @ bquinag a

FRencortrez-des samedi @ 14hau

La Piguie des 0T
@ S Erious: 4
1 Riena LT do Lavrion

— APMOT 7 Co groupe de 11 Studiants

\; \; \ / i :[ v o = - sctugllement en deusiéme année de
f i S, - ohniques..

/ P / ’ : 1 R s .

r d - 3 Les Win'D Armor en route pou

i > & 5 A M W la régate des IUT - Regatia 5.

E - P raatia spirit fiegna " 7 T
g 1 1 Conmaissez-vous euaaae Win'D — - a A
T 8 5 — - - N
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Annexe 21 : Mannequin Challenge et
concours photo







